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ZUSAMMENFASSUNG DEMOGRAPHIE

Im Sommer 2016 flihrte WMM eine Onlinebefragung 1316 91%
durch, um die Bekanntheit einzelner Touristenattrak- .m. [ [ s S & waren haufiger als 1 Mal
tionen auf der deutschen Insel Féhr zu evaluieren und auf Féhr
um Praferenzen der Besucher im Hinblick auf die

0 0
Freizeitgestaltung zu identifizieren. A\ 51% ) K ‘_"'5 /°_

besuchen Fohr mehr als sind verheiratet und haben

. i 10x/]Jahr Kinder
Der Grofiteil der Befragten war bereits mehrere Male :

auf der Insel und besucht Fohr mehrmals pro Jahr mit o o
der gesamten Familie. Ein Drittel der Studienteilneh- my 53% EEE 76%

. vy blieben 8-14 Tage oder libernachteten in einer
mer/innen besuchte Fohr in den letzten 6 Monaten. &

langer Ferienwohnung
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E Museum der Westkiise
2226% @ 2636% ® 42.64%

Shopping (Mode)
1756% © 4275% @ 229%

Shopping (Souvenir)
2978% @ 5115% @ 3.05%
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Aquafohr
930% @ 3256% ® 3023%
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FOHR
Der zweitbeliebteste

Strand #m° 8% avermachenin

| Fun-und Spielpark
Utersum Strand (21.19%) 2= Utersum Alkersumv

310% @ 18.60% @ 70.54%

Kurkapelle Wyk
7% wermachienid 859% @ 3672% @ 1719%
10.3% ssemachienin ‘ Wrixum
Nieblum Minigolf Wyk
Der drittbeliebste 1395% @ 2558% © 3411%
63% bernachienis 4 Strand

Friesisches Museum Wyk

Wyk zk= Wyker Hauptstrand
2791% @ 4031% @ N71%

(14.57%)

Robben Zentrum

2=t Der beliebteste Strand 172% © 2500% @ 48.44%

<| Golfplatz Nieblum
.J 13.95% @ 10.85% @ 72.87%
Wyker Stdstrand (37.09%)

ESSEN UND TRINKEN

Y & Py o

Kaffee und Kuchen Eisdielen Abendessen Drinks (nach 21Uhr)
Cafeé Steigleder (12.82%) Eis & Waffelhaus Nieblum (19.32%) Altes Landhaus (9.22%) Heimathafen (15.69%)
Stelly’s His (12.34%) Glengelato (14.10%) Alt Wyk (7.09%) Pitischis (11.68%)
Kliff-Café (11.53%) Cappuccino (13.05%) Klatt’s gute Stuben (7.09%) Schapers (10.58 %)
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Mittagessen Snacks/Imbiss Drinks (vor 21Uhr)
Altes Landhaus (7.86%) Pizza King (13.66%) Schapers (19.10%)
Klatt’s gute Stuben (5.95%) Scheel-Fischspezialititen (9.56%) Pitischis (17.01%)
Seeliebe (5.24%) Schapers (9.02%) Cafe Milchbar (10.75%)
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